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INtroducere

Transformarea dinamica a
industriei auto catre tehnologii mai
sustenabile si eficiente din punct de
vedere energetic reprezintd un
fenomen semnificativ in contextul
preocupdrilor globale legate de
schimbarile climatice si poluarea
mediului. In acest cadru, vehiculele
electrice (VE) devin tot mai relevante
ca o alternativa viabila la masinile cu
motoare cu combustie internad, oferind
o solutie potentialad pentru reducerea
emisiilor de carbon si a dependentei de
combustibili fosili.
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1. Colectarea datelor

Setul de date utilizat in acest studiu este realizat de Geoffrey Nel si preluat de pe
platforma kaggle.com, cu ultima actualizare fiind Tnh 2020. Setul cuprinde date precum
brandul, modelul, viteza maximad atinsd, acceleratia, range-ul (distanta asiguratd de o
singurd incdrcare), eficienta, fast charge, posibilitatea de incarcare rapidd, tipul de
tractiune, portul de incarcare, tipul de caroserie, segmentul, numarul de locuri si pretul.
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2. Curatarea datelor

Deoarece datele erau insotite unitdtile de mdasurd (precum km/h, secunde, Wh/km) sau
erau utilizate punctatii care generau erori, a fost nevoie sa duplicdm setul de date si sa
inlaturam toate elementele care ne stateau in cale din a analiza.
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Metodologie

3. Anadliza datelor

In aceastd etapd au fost calculate AVERAGE, STANDARD DEVIATION, ABOVE STANDARD
DEVIATION si BELOW STANDARD DEVIATION. Datele, odata curatate, au urmat a fi sortate si
filtrate astfel incat sa putem observa modelele si brandurile care performeaza, atat cel
mai bine, cat si cel mai rdu si s-au putut observa si masinile din categoria mijlocie.
Aceastd analizd a inclus fiecare parametru (tip de specificatie tehnica).
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4. Corelarea datelor

Prin aceasta cercetare, am dorit sa identificam cele mai mai potrivite masini electrice in functie
de diferite criterii si indici de performantd pentru 5 tipuri de soferi: City car (masina de oras), Long
ride (masind de drum lung), Familist, Commuter (masind pentru cei care se deplaseazd pe
distante lungi zilnic) si Ridesharing (soferi care lucreazd pentru companii de Ridesharing si
folosesc ca masind de lucru una electricd). Pentru a putea identifica cele mai potrivite 3 masini
pentru fiecare cateqgorie, am fost nevoiti s punem toate masinile si indicii de performanta
relevanti categoriei laolalta si sa analizdm masinile care performeaza cel mai bine la toti indicii.
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5. Vizualizarea datelor

Datele au fost ilustrate prin grafice de tipul Clustered Bar, Pie si in coloane. De asemeneaq,
pentru a putea vizualiza mai usor masinile care performeaza atat cel mai bine, cat si cel
mai rau, acestea au fost marcate prin culori reprezentative, precum verde - pentru cel mai
bune, si rosu, pentru cele mai slabe. Acest proces a fost aplicat tuturor indicilor analizati,
atdt in baza de date, cat siin cadrul graficelor Clustered Bar.
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6. Interpretarea datelor

Aceastd fazad a presupus sintetizarea rezultatelor analizei pentru a trage concluziile
necesare in gasirea masinilor electrice potrivite celor 5 tipuri de utilizatori.



llustrarea tipurilor
de soferi analizati

Pentru aceastd cercetare, prin care ne-am dorit sa
identificdm masinile electrice potrivite, am dezvoltat 5
User Personas care sa ilustreze tipurile de utilizatori de
Interes:

City car
Long ride
Familist
Commuter
Ridesharing




Nume: Ana-Maria
Varsta: 25 ani
Ocupatie: Rezident
Venit: 4000 lei

Interese

Obiective

— Oy

MedicinG: Ana-Maria este pasionatd de domeniul medical si este dedicatd progresului sdu
profesional in calitate de rezident.

Calatorii: li place sé exploreze noi locuri si culturi atunci cand are timp liber, consideréind cé aceste
experiente ii imbogatesc cunostintele si perspectivele.

Carti: Ana-Maria gdseste pldcere in lecturd, mai ales in carti care ii oferd o evadare din rutina
zilnica.

NN\
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Excelentd profesionald: Ana-Maria isi propune sa-si dezvolte abilitatile medicale si sa se
specializeze intr-un domeniu care o pasioneaza.

Stabilitate financiard: Avand un venit lunar de 4000 de lei, Ana-Maria isi doreste sa isi gestioneze
finantele in mod responsabil si sG inceapd s economiseasca pentru viitor.

Dezvoltare personald: Vrea sa continue sa invete si sa se dezvolte pe plan personal, sG descopere
noi hobby-uri si s@ isi mentind un echilibru sandtos intre viata profesionald si cea personald.

l

Frustrari

Program solicitant: Activitatea de rezident poate implica ore lungi de munca si program nereqgulat,
ceea ce poate genera oboseala si stres.

Resurse limitate de timp: Fiind implicata intr-un domeniu exigent, Ana-Maria poate sd simta
presiunea timpului si sa aiba dificultati in a-si gasi timp pentru activitatile personale.

Provocadri financiare: Venitul ei poate fi limitat in perioada de rezidentiat, ceea ce poate genera
provocdari financiare, mai ales in ceea ce priveste cheltuielile legate de educatie si formare
profesionald.
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LONG RIDE

Nume: Alex
Varsta: 33 ani
Ocupatie: IT
Venit: 18000 lei

Interese

Obiective

— Oy

Calatorii si Drumetii: Alex iubeste s& exploreze locuri noi si s experimenteze aventuri in aer liber. {i place
sa calatoreasca atat in tard, cat siin straindtate, descoperind peisaje variate si culturi diferite.
Tehnologie: Fiind implicat in domeniul IT, Alex este pasionat de tehnologie si inovatie. Urmeazd cu

interes ultimele tendinte si noutati in acest domeniu.
Sport: Fie ca este vorba de activitati in aer liber, cum ar fi ciclismul sau alergarea, sau de sporturile
electronice, Alex gdseste bucurie in activitati care ii mentin atat mintea, cat si corpul active.

\
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Avansare in carierd: Alex isi propune sd avanseze in cariera sa in domeniul IT, s dob&dndeascd noi
abilitati si sa contribuie la proiecte inovatoare.

Calatorii: Dorinta sa de a explora si a cunoaste lumea il motiveaza sa isi stabileasca obiective legate de
calatorii si drumetii, inclusiv vizitarea unor locuri exotice sau participarea la evenimente culturale.
Stabilitate financiard: Cu un venit lunar de 18.000 de lei, Alex isi propune sda isi asigure stabilitatea
financiard, s economiseasca si sd investeasca in proiecte care ii pot aduce beneficii pe termen lung.

l

Frustrari

Presiunea profesionald: in domeniul IT, ritmul rapid al schimbaérilor si cerintele ridicate pot genera
presiune si stres.

Lipsa timpului: Avénd atdt de multe interese si obiective, Alex poate sd se confrunte cu lipsa timpului
pentru a se dedica pe deplin fiecdrei pasiuni sau obiective.

Echilibrul viata personald si cea profesionala: Fiind implicat intr-un domeniu solicitant, Alex ar putea
intdmpina dificultati in a mentine un echilibru snatos intre viata personald si cea profesionald.
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FAMILIST

Nume: Adela

Varsta: 40 ani
Ocupatie: MK Manager
Venit: 9000 lei

1)
1 )
1)
1 )
1)
|
1)
|
1)
|

Interese

e Familie: Adela acordd o atentie deosebita familiei sale si se bucura de timpul petrecut alaturi de
cei dragi.

e Marketing si publicitate: Fiind in domeniul marketingului, Adela este pasionatd de strategii
creative, inovatii in publicitate si promovarea eficientd a produselor sau serviciilor.

e Calatorii in familie: Ti place s& calatoreascd in familie, exploréind locuri noi si oferind copiilor sai
experiente memorabile.

A\

Obiective

e Succes profesional: Adela isi propune sa isi consolideze cariera in marketing, s aducd inovatie in
strategiile pe care le implementeaza si s avanseze in functia sa de marketing manager.

e Educatia si dezvoltarea copiilor: Avand doi copii, unul dintre obiectivele principale ale Adelei este
sa i sustind in educatie si sa ii indrume in dezvoltarea lor personala si profesionald.

e Timp de calitate in familie: Obiectivul principal al Adelei este sa asigure timp de calitate alaturi de
familia sa, oferindu-le copiilor sa@i un mediu stabil si iubitor.

Frustrari

e Echilibrul munca-familie: Cu o carierd solicitanta si responsabilitati de pdrinte, Adela poate
intdmpina dificultati in a gasi un echilibru intre viata profesionald si cea personala.

e Presiunea in marketing: Industria marketingului poate aduce cu sine presiune si termene stréinse,
ceea ce poate genera stres suplimentar.

e Provocari in educatia copiilor: Implicarea in educatia si cresterea a doi copii poate aduce cu sine
provocdri siingrijorari legate de nevoile si reusitele lor.
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COMMUTER

Nume: Vlad
Varsta: 34 ani
Ocupatie: HR
Venit: 5500 lei

— Oy

e Managementul resurselor umane: Vlad este interesat de evolutiile in domeniul HR, inclusiv strategqii
de recrutare, dezvoltare a personalului si gestionare a relatiilor de munca.

e Calatorii si culturé: Ti place sa exploreze diverse destinatii, sa inteleagé diferite culturi si sa isi
largeasca orizonturile prin calatorii.

e Dezvoltare personala: Vlad investeste timp in dezvoltarea sa personala, fie prin participarea la
cursuri si seminarii, fie prin citirea de carti si articole pe teme variate.

IA\\\ "\

Obiective

e Excelentain cariera: Vladisi propune sd avanseze in cariera sa in domeniul Resurselor Umane, sa
isiimbunatateasca abilitatile de gestionare a personalului si s contribuie la cresterea eficientei
organizatiei pentru care lucreaza.

e Stabilitate financiard: Cu un venit lunar de 5500 de lei, Vlad isi doreste sa isi gestioneze finantele in
mod responsabil, sd economiseascad si sa isi asigure un nivel de trai confortabil.

e Implicare sociald: Vlad isi propune sd se implice in activitati sociale si sa contribuie la comunitate,
fie prin voluntariat, fie prin initiative care sustin cauze importante.

Il

Frustrari

e Solicitarile in HR: Activitatea in domeniul HR poate fi solicitanta si plind de provocari, ceea ce
poate genera stres si presiune.

e Probleme de comunicare in organizatie: Vlad ar putea intdmpina frustrari legate de dificultati de
comunicare sau neintelegeriintre diferitele departamente ale organizatiei.

e Constrangeri de timp: Avand multiple interese si obiective, Vlad poate sa se confrunte cu
presiunea timpului si dificultati in a aloca timp adecvat fiecarui aspect al vietii sale.
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SNNNAV ) e Automobile: Andrei este pasionat de masini si tehnologie auto. Este mereu la curent cu ultimele
L modele si inovatii in industrie.
1 e Muzicda: Asculta diverse genuri muzicale in timpul calatoriilor cu masina, considerdnd cd aceasta
2 este o modalitate de relaxare si de a face timpul petrecut la volan mai placut.

|

e Tehnologie: Fiind sofer Bolt, Andrei este interesat de ultimele tehnologii in domeniul serviciilor de
ride-sharing si aplicatii mobile.

AN\
Obiective

® Dezvoltare profesionald: Andreiisi doreste sa-si perfectioneze abilitatile de sofer si sG exploreze optiuni de
avansare in cadrul serviciului de ride-sharing. Vrea sd fie un sofer apreciat si s ofere o experientd de calatorie
de calitate clientilor sai.

® Economii si investitii: Cu un venit lunar de 5000 de lei, Andrei isi propune sa-si gestioneze finantele eficient, sa
economiseascd si sa exploreze optiuni de investitii pentru a-si asigura un viitor financiar mai stabil.

® Dezvoltare personald: Andrei vrea sd-si dedice timp pentru a se dezvolta personal, fie prin invatarea unor
abilitati noi, fie prin implicarea in activitati care sa i imbogateascd cunostintele si perspectivele.

RI DESHARI NG Frustrari

e Trafic intens: Andrei se confrunta cu traficul aglomerat, ceea ce ii poate afecta programul si
eficienta in a obtine mai multi clienti.

Il

Nume: Andrei e Fluctuatia venitului: Veniturile sale lunare pot fi influentate in functie de cererea si de numdrul de
Varsta: 27 ani curse pe care le are, ceea ce poate genera incertitudine financiara.
Ocupatie: Sofer Bolt e Obosealad: Activitatea sa implica ore lungi de condus, ceea ce poate duce la oboseala si disconfort

Venit: 5000 lei fizic.



Prezentarea

Tesla Roadster

Tesla Model S Performance
Tesla Model X Performance

Porsche Taycan Turbo S
Lucid Air
Tesla Cybertruck Tri Motor

Porsche Taycan Turbo

Tesla Model 3 Long Range Performance
Porsche Taycan Cross Turismo

Audi e-tron GT

Tesla Model Y Long Range Performance

1. ACCGlerOt,ie Tesla Model S Long Range
TOP Brand _ Acceleratie Porsche Taycan 4S Plus

Porsche Taycan 45

BMW i4

R 113 L1 || Audi e-tron S Sportback 55 quattro

Audi e-tron S 55 quattro

SEAT Tesla Model X Long Range

Smart I

Lightyear
Citroen

Lightyear One

Renault Zoe ZE40 R110

Renault Zoe ZE50 R110

Smart EQ fortwo coupe

Volkswagen e-Up!

Smart EQ fortwo cabrio

Skoda CITIGOe iV

Porsche SEAT Mii Electric

Lucid Renault Twingo ZE

Smart EQ forfour

Nissan e-NV200 Evalia

Renault Kangoo Maxi ZE 33

Polestar

Tesla
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2. Vitez

~r

a

TOP Brand - Viteza

Smart

SEAT
Renault
Sono
MG

Honda

Audi
Polestar
Tesla
Lucid

Porsche

TOP - Viteza

Tesla Roadster

Tesla Model S Performance

Tesla Model 3 Long Range Performance
Porsche Taycan Turbo

Porsche Taycan Turbo S

Tesla Model X Performance

Tesla Model X Long Range

Tesla Model S Long Range

Porsche Taycan Cross Turismo

Porsche Taycan 4S Plus

Porsche Taycan 45

Lucid Air

Tesla Model Y Long Range Performance
Audi e-tron GT

Tesla Model 3 Long Range Dual Motor
Tesla Model 3 Standard Range Plus
Tesla Model Y Long Range Dual Motor

Sono Sion

Renault Zoe ZE50 R135
MG ZS EV

Mercedes EQV 300 Long
Renault Zoe ZE40 R110
Renault Twingo ZE
Renault Zoe ZE50 R110
Volkswagen e-Up!
Smart EQ fortwo cabrio
Smart EQ fortwo coupe
Smart EQ forfour

Skoda CITIGOe iV

SEAT Mii Electric
Renault Kangoo Maxi ZE 33
Nissan e-NV200 Evalia
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Lightyear One

TOP - Distanta

Tesla Model S Long Range
Tesla Model S Performance
Tesla Cybertruck Dual Motor
Tesla Model X Long Range

3. Dista ﬂtd TOP Brand - Distanta

Nissan Leaf

MG ZS EV
Volkswagen e-Up!
Skoda CITIGOe iV
SEAT Mii Electric
Volkswagen e-Golf
Nissan e-NV200 Evalia
Mini Cooper SE
Mazda MX-30

Honda e Advance
Honda e

Renault Kangoo Maxi ZE 33
Renault Twingo ZE

CUPRA

Tesla

Lightyear Smart EQ fortwo coupe

Lucid

Smart EQ fortwo cabrio
Smart EQ forfour

200 400 600 800 1000 1200
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4. Eficientd

Byt O/ 1

Jaguar
Audi
Mercedes
Porsche

Ford

SEAT
Sono
Mini
Hyundai
Lightyear

TOP Brand - Eficienta

TOP

Lightyear One

Tesla Model 3 Standard Range Plus
Hyundai IONIQ Electric

Hyundai Kona Electric 39 kWh

Sono Sion

Mini Cooper SE

Hyundai Kona Electric 64 kWh

Tesla Model 3 Long Range Dual Motor

Audi e-tron Sportback 50 quattro
Byton M-Byte 72 kWh 2WD
Porsche Taycan Turbo S

Audi e-tron Sportback 55 quattro
Audi e-tron 50 quattro

Nissan Ariya e-40RCE 87kWh Performance
Jaguar |-Pace

Audi e-tron 55 quattro

Byton M-Byte 95 kWh 2WD

Byton M-Byte 95 kWh 4WD

Tesla Cybertruck Single Motor
Audi e-tron S Sportback 55 quattro
Tesla Cybertruck Dual Motor

Tesla Cybertruck Tri Motor

Audi e-tron S 55 quattro

Mercedes EQV 300 Long

- Eficienta

o
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Porsche Taycan Turbo S

TOP - Fast Charge

Porsche Taycan Cross Turismo
Tesla Cybertruck Single Motor
Porsche Taycan 45

Tesla Cybertruck Dual Motor

Tesla Cybertruck Tri Motor

Tesla Model 3 Standard Range Plus

5. Fast charge TOP Brand - Fast Charge

Smart
Renault

SEAT Mazda MX-30

Skoda Enyaq iV 50
Renault Zoe ZE40 R110
Renault Zoe ZES50 R135
Renault Zoe ZE50 R110

Nissan Leaf

Kia e-Niro 39 kWh

Volkswagen e-Golf

Kia e-Soul 39 kWh

Opel Ampera-e

Hyundai Kona Electric 39 kWh
Hyundai IONIQ Electric
Nissan e-NV200 Evalia

Lexus UX 300e

Honda e Advance

Honda
Lexus
Mazda
MG
Mini

Polestar
Tesla
Porsche
Honda e
Volkswagen e-Up!

Skoda CITIGOe iV
SEAT Mii Electric
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6. Rapid charging

Optiunea de Rapid Charging

TOP Brand - Rapid Charging

m Tesla

= Audi

m Nissan

= Volkswagen

m Skoda

m Kia

m Porsche

= Ford

= BMW

= Opel

m Byton

= Renault

= Hyundai

= Mercedes

m Fiat

m Peugeot

= Honda

= Jaguar
Citroen
DS
Polestar
Lexus
CUPRA
MG
SEAT
Mini
Sono
Volvo
Aiways
Lightyear
Lucid
Mazda
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/. Tractiune

Tractiune fata-spate

 Tractiune fata

m Tractiune spate
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8. Port de incdrcare

m Type 2 CCS

m Type 2

Type 2 CHAdeMO
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Caroserie

. m hback
9. Caroserie ratehbac
m Sedan

m Liftback

Cabrio
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10. Numar de locuri

Tesla
Mercedes

Nissan

BMW
SEAT
Fiat
CUPRA
Porsche
Mini
Honda

Smart

TOP Brand - Locuri

Tesla Model X Performance

Tesla Model Y Long Range Performance
Tesla Model X Long Range

Tesla Model Y Long Range Dual Motor
Nissan e-NW200 Evalia

Mercedes EQV 300 Long

Tesla Cybertruck Single Motor

Tesla Cybertruck Dual Motor

Tesla Cybertruck Tri Motor

'olvo XC40 P8 AWD Recharge

Audi Q4 e-tron

Aiways U5

Volkswagen e-Up!
Volkswagen ID.3 Pro S
Tesla Roadster

Smart EQ forfour

Skoda CITIGOe iV

SEAT Mii Electric
Renault Twingo ZE
Porsche Taycan Turbo
Porsche Taycan Cross Turismo
Porsche Taycan 4S Plus
Porsche Taycan 4S
Porsche Taycan Turbo S
Mini Cooper SE

Honda e Advance
Honda e

Fiat 500e Convertible
Fiat 500e Hatchback
CUPRA el-Born

BMW i3s 120 Ah

BMW i3 120 Ah

Audi e-tron GT

Smart EQ fortwo cabric

Smart EQ fortwo

o

TOP - Numar de locuri
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Smart EQ fortwo coupe
Volkswagen e-Up!
Smart EQ forfour
Skoda CITIGOe iV

1 1 Pret Smart EQ fortwo cabrio
’ TOP Brand - Pret

Lightyear Tesla Model S Long Range

Porsche Audi e-tron Sportback 55 quattro
Tesla Model X Long Range

Audi e-tron S 55 quattro

Audi e-tron S Sportback 55 quattro

Tesla Model S Performance

Lucic
Audi

Tesla

Porsche Taycan 4S

Tesla Model X Performance
Lucid Air

Mini

Porsche Taycan 4S Plus
Audi e-tron GT
Porsche Taycan Turbo

Renault
MG

Lightyear One
Sono ghty |
Porsche Taycan Cross Turismo

Smart
SEAT

Porsche Taycan Turbo S

Tesla Roadster
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lar pentru fiecare tip de utilizator studiat, au fost urmariti si analizati urmatorii
indici de performanta in parte:

City car: Fast charge, Rapid charging si Pret

Long ride: Vitezd, Distanta si Eficientd

Familist: Distantd, Eficientd, Fast charge, Rapid charging si Numar de locuri
Commuter: Eficientd, Fast charge, Rapid charging si Pret

Ridesharing: Eficientd, Fast charge si Rapid charging
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Topul celor mai potrivite
masini electrice in functie
de indicii performantd
amintiti mai sus, luati
laolaltd, pentru fiecare
categorie de utilizatori in
parte, este urmatorul:

City car:
1.Volkswagen ID.3 Pro
2.Tesla Model 3 Standard Range Plus
3. Audi Q4 Sportback E-Tron
Long ride:
1. Tesla Model 3 Standard Range Plus
2.Lucid Air
3.Lightyear One
Familist:
1. Tesla Model S Performance
2.Tesla Model X Long Range
3.Tesla Model X Performance

Ridesharing:
1.Lightyear One
2.Hyundai loniq Electric
3.Tesla Model 3 Standard Range Plus

Commuter:
1.Hyundai loniq Electric
2.Volkswagen E-Up!
3.Tesla Model 3 Standard Range Plus
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Volkswagen Tesla Model 3
ID.3 Pro Standard Range Plus Sportback e-tron

CITY
CAR
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Tesla Model 3

LONG
RIDE

Standard Range Plus ' One



Prezentarea
rezultatelor

Tesla Model S Tesla Model X Tesla Model X
Performance Long Range Performance

FAMILIST
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Hyundail Volkswagen Tesla Model 3
IONIQ Electric e-Up! Standard Range Plus

COM —
MUTER
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Lightyear Hyundail Tesla Model 3
One IONIQ Electric Standard Range Plus

SHARING

RIDE —



Limitarile studiului

Desi aceasta baza de date oferad o imagine initiald asupra caracteristicilor
masinilor electrice, existd urmatoarele limitari:

e Actualitatea informatiilor
® Schimbadarile in preferintele consumatorilor
® Evolutia statiilor de incdarcare
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