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Cum se naste succesul muzical azi?

 Industria muzicala a fost transformata de streaming s1 social media.

« Spotify, YouTube s1 TikTok sunt acum canale-cheie pentru
descoperirea si promovarea muzicil.

« Succesul nu mai depinde doar de faima, ci de viralitate, algoritmi si
momentul lansarii.

« Analiza urmareste sa inteleaga ce factori influenteaza succesul digital
al une1 piese.



Ce face o piesa populara?

« Piese scurte, cu tempo rapid si1 energie mare sunt mai populare

o Versurile influenteaza viralitatea — tonalitatea emotionala conteaza

« Continutul non-explicit ajuta la includerea in playlisturi, dar piesele
explicite cresc in topuri

« Streaming-ul a transformat muzica in serviciu, nu produs.

« Modelul favorizeaza labelurile mari, in timp ce artistii mici castiga
putin.

« Spotify 1nfluenteaza succesul prin playlisturi s1 algoritmi care
avantajeaza numele deja cunoscute.




' TikTok schimba jocul

« TikTok promoveaza fragmente muzicale virale prin trenduri si l§v Y

G

continut generat de utilizatorti.

« Cand Universal Music si-a retras piesele, hiturile au crescut pe
Spotify/YouTube, dar artistii mici au pierdut vizibilitate. TikTok
functioneaza ca amplificator, mai ales pentru nume noi.

- Succesul = muzica + context

« Hitul nu depinde doar de calitate, ci s1 de context: momentul lansarii,
o algoritmi, reactia publiculul.
« Succesul apare din combinatia dintre refren catchy, trenduri online s1
promovare algoritmica.
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Intrebiri si ipoteze de cercetare

Intrebari de cercetare:

1. Ce tipur1 de piese (explicite vs. non-explicite) obtin, in medie, mai multe
streamur1 pe platforme precum Spotify?
2. Se observa diferente semnificative de performanta intre platforme de
streaming s1 social media (ex: Spotify vs. YouTube vs. TikTok)?
3. Ce influenteaza mai mult succesul digital: numarul total de piese lansate de
un artist sau performanta unei singure piese virale?

Ipoteze de cercetare:

 Piesele non-explicite tind sa aiba un numar mediu de streamuri mai mare
decat piesele explicite.

e Artistn cu un numar redus de piese lansate pot atinge un succes
semnificativ datorita viralitatin unei singure melodii.

* Piesele promovate pe TikTok difera considerabil de cele care domina
topurile Spotify



Metodologie

Most Streamed Spotify Songs 2024 (Kaggle) - Baza de date: 4.533 piese, cu
info despre streamuri, artist, data lansari etc.

Instrumente: Excel (Pivot Table, SUM, AVERAGE), ChatGPT pentru
ghidare s1 Canva pentru modificarea culorilor graficelor.

Etape:
« Curatare date (excludere lipsuri relevante)
« Analize descriptive, comparative, corelati s1 topuri
« Vizualizari: grafice bara/coloana/linie

Analiza statistica a vizat piesele populare de pe Spotify, YouTube si
TikTok. S-au urmarit: diferentele intre platforme, continutul explicit/non-
explicit, scorul digital (Track Score), perioadele de lansare s1 profilul
artistilor de top.

Limitari: lipsa info despre gen, demografie, tara, engagement pe Tik'Tok.




Cele mai ascultate piese de pe spotity
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Continutul non-explicit domina? cotot T -

B non-explicit

« Pe Spotify: 63% streamuri sunt pentru piese non-explicite.
« Pe YouTube: 76% vizualizari sunt pentru piese non-explicite.

« Publicul YouTube prefera continut accesibil tuturor varstelor.
« Spotify are un public mai tolerant cu piesele explicite.

Youtube

Explicit Track ~
B non-explicit

explicit




Track Score si Artisti de Top

o Track Score este un scor compozit care reflecta impactul digital al unei
piese pe platforme precum Spotify, YouTube si1 TikTok.

 Peste 400 = hit digital major; sub 100 = impact redus.

« Acesta integreaza mai multi indicatori: numar de streamuri, vizualizari

video, like-uri, prezenta in playlisturi s1 viralitate pe retele sociale. |IEFDE
3 MUZIEK
4 Y !
« Tommy Richman, Kids With Buns si Artemas se afla in topul & g - C‘! %Y
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scorurilor, desi nu au un numar mare de piese lansate. 2 1814
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« Prezenta lor arata ca nu este necesara faima globala pentru a avea un
N

KIDS WITH BUNS

impact digital major — conteaza performanta online.




Track Score si Piese de Top

o 1 like the way you kiss me” s1 ,,Not Like Us” sunt in fruntea clasamentulur digital, semn ca au reusit sa cucereasca publicul pe
toate platformele.

« Piese precum ,,Beautiful Things”, ,, MILLION DOLLAR BABY” sau ,,BAND4BAND” confirma ca succesul online poate fi s1
constant, nu doar exploziv.

« Scorurile mari arata ce inseamna, de fapt, un hit in era digitala: atractie imediata, prezenta multipla s1 consum intens.

NO OVHOES WERE HARMED DURING
THE MAKING OF THIS VIDEO.

vevo



Luna Ianuarie = succes

Ianuarie domina pe Spotify s1 YouTube — piesele lansate la inceput de an au timp sa castige popularitate.

Noiembrie s1 Mai apar constant in top 3 — perioade cu consum crescut:
« Noiembrie = sezonul sarbatorilor
« Mai — inceputul veru si1 festivalurilor

August performeaza bine pe Spotily, dar mai1 slab pe YouTube — posibila preferinta pentru ascultare
audio in vacanta, nu pentru continut vizual.

Spotify si Youtube, dupa luna aparitiei




Daca e nou, e ascultat :)

o Piesele lansate in 2023 s1 2022 au cele mai multe streamuri s1 vizualizarr — (;

publicul prefera muzica noua. J

« Spotify are un volum mai mare decat YouTube — este principala platforma g
pentru consum muzical.

« Anul 2024 apare cu valori mai scazute — piesele sunt prea recente pentru a
acumula suficienta expunere.

F Spotify si Youtube, dupa anul aparitiei
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Conteaza cantitatea, dar mai mult calitatea

« Am realizat o comparatie intre artistii care apar atat in topul celor cu cele mail multe piese in clasamentul global Spotify, cat s1in
topul celor cu cele mal multe streamuri totale.

« Pentru a vizualiza relatia dintre numarul de melodu1 si impactul acestora, am construit un grafic combinat (coloane + linie), in
care:

« Coloanele reprezinta cate piese are fiecare artist in top,

« Linia arata numarul total de streamur1 obtinute de fiecare.

Relatia dintre nr. de melodii si impactul acestora
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All Time Rank

« Top 10 Spotify global combina hituri recente, virale s1 piese cu impact
emotional sau dansabil.

NO OVHOES WERE HARMED DURING
THE MAKING OF THIS VIDEO.

o ,,Million Dollar Baby” ocupa primul loc, urmata de ,,Not Like Us” si ,,1
like the way you kiss me”.

« Prezenta unui cover (ex. ,,Danza Kuduro”) arata ca reinterpretarile pot
avea succes remarcabil.

« Clasamentul reflecta popularitatea actuala la nivel global, nu doar
streamuri acumulate in timp.
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Rezultate & observati

 Succesul digital depinde tot mai1 mult de vizibilitate rapida s1 viralitate, nu de faima artistulua.

 TikTok are influenta majora: promoveaza piese scurte, catchy, in contexte amuzante.

- Exemple: Tommy Richman si Artemas — ajunsi in topuri globale fara notorietate anterioara.

« Continutul non-explicit domina pe YouTube (76%) s1 Spotify (63%), fiind preferat in playlistur: comerciale.
« Spotify tolereaza mai mult continutul explicit — publicul este mai matur.

 Cele mai bune perioade de lansare: 1anuarie, mai, noiembrie.

« Ann 2022-2023 au inregistrat cele mal multe streamuri — noutatea conteaza.

Tipare de succes la artisti:

« Drake, Taylor Swift, Bad Bunny — multe piese, impact constant
- The Weeknd, Ariana Grande — putine piese, eficienta maxima



Lucruri interesante

 Succesul muzical e tot mai legat de viralitate s1 algoritmi, nu de radio sau promovare
clasica.

« Artisti necunoscuti ating sute de milioane de streamuri organic, 1ar coverurile adaptate
pentru contexte specifice (fitness, TikTok) au scoruri digitale mari.

 Exista discrepante intre platforme — viralitatea vizuala nu inseamna neaparat succes
audio.

« Muazica functionala s1 utila devine parte dintr-o noua economie digitala, construita pe

context s1 nevoie.




goncluzi

« Faima # succes garantat: piese noi, de la artisti necunoscuti, pot domina topurile
daca devin virale.

o Viralitatea conteaza: refren simplu + ritm accesibil = distribuire rapida in social
media.

 Lansarile strategice (1anuarie, mai, noiembrie) cresc sansele de succes.

« Prezenta pe mai multe platforme (TikTok, Spotify, YouTube) amplifica
vizibilitatea.

« TikTok creeaza hituri din fragmente sonore — schimba regulile industrie.

« Succesul = calitate + moment + algoritmi. Platformele detecteaza rapid piesele
virale s1 le promoveaza s1 mai mult.




JESPIEIpoteze - confirmare

Ipoteze de cercetare:
* Piesele non-explicite tind sa aiba un numar mediu de streamuri mail mare decat piesele explicite.
 Artistii cu un numar redus de piese lansate pot atinge un succes semnificativ datorita viralitatir unei singure melodii.

* Piesele promovate pe TikTok difera considerabil de cele care domina topurile Spotify

Ipoteza 1 — Confirmata partial:

« Piesele non-explicite domina pe YouTube (76%) s1 Spotify (63%), dar continutul explicit are totusi o prezenta
notabila.

Ipoteza 2 — Confirmata:
o Artisti cu putine piese (ex. Tommy Richman) au avut succes mare datorita unei singure melodii virale.

Ipoteza 3 — Confirmata:
o Piesele virale pe TikTok difera de cele din top Spotify — sunt mai scurte, catchy, vizuale, nu mereu populare s1 pe
platformele audio.




« Lipsesc date despre genuri muzicale, tara de origine s1 demografie.
« Pentru TikTok avem doar vizualizari, nu s1 engagement (like-uri, comentarn etc.).

« Analiza este corelationala, nu cauzala.
« Nu s-au inclus variabile calitative precum strategia de promovare sau algoritmui.

Gercetari viitoare

« Adaugarea de date despre genuri muzicale s1 public demografic/geografic.
« Corelarea datelor de streaming cu engagement social media.

« Analiza in timp real a impactului TikTok asupra Spotify.

 Studierea diferentelor intre playlisturi algoritmice vs. curatoriale.
 Investigarea duratei de viata a hiturilor virale vs. traditionale.




Recomandari

Casele de discuri:

- Integrarea TikTok in strategia de lansare (provocari, influencer).

 Lansarile planificate in perioade de varf (1anuarie, mai, noiembrie).

« Monitorizarea KPI-urilor digitale (streamuri, engagement, Track Score).

« Identificarea artistilor virali din Shazam sau TikTok pentru semnare timpurie.

Artistii:
« Prezenta activa pe platformele digitale relevante.
« Crearea de continut cu potential viral (refren memorabil, secvente adaptabile).
« Ajustarea rapida a promovarii in functie de feedback-ul din date.
o Strategu de lansare bazate fie pe volum constant, fie pe impact maxim per piesa.
- Analiza constanta a performantei1 prin indicatori relevanti (topuri, engagement, cautari).






