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Inainte de a incepe prezentaread, dorim sa
vedem cdt de bine sunteti informati in legaturad
CcuU acest subiect si daca puteti raspunde corect
la intrebbarea care a inceput acest proiect:

Cine este cel mai influent influencer?
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DESPRE GE ESTE PROIECTUL?

In cadrul acestui proiect, am explorat modul in care
influencerii romani interactioneaza si se conecteaza
Intr-un ecosistem digital complex. Scopul principal a
fost analiza legaturilor dintre acestia, evidentiind
cum se formeaza retelele de influenta si cum
informatiile si tendintele se propagda in rdandul
acestora. Acest proiect aduce o mai bund intelegere
a dinamicii digitale din Romdnia si a rolului pe care
influencerii 1l joaca In promovarea si diseminared
informatiilor. Astfel, am putut raspunde la intrebarea:
.Cine este cel mai influent influencer?”




DESPRE NOI SI TEMA

Echipa noastrg, formatd din cinci membri pasionati
de mediul digital, a ales sa studieze relatia dintre
influenceri datoritd impactului lor major asupra
opiniei publice. Avem o legadtura directd cu acest
fenomen prin interesul nostru pentru social media si
marketing online. Ne propunem sa exploram
colabordrile dintre influenceri, influenta lor asupra
audientei si provocdrile acestui domeniu. Astfel,
fliecare dintre noi am ales cdte 2 domenii de
influentd, orientdndu-ne asupra acestora si
adundnd datele de care aveam nevoie pentru a
realiza reteaua.
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VIZIUNE

Viziunea proiectului nostru este de a intelege si analiza impactul relatiilor
dintre influenceri asupra publicului, brandurilor si industriei digitale. Ne
propunem sa evidentiem atdat beneficiile, cat si provocarile acestui fenomen,
explordnd modul in care colaborarile dintre creatori de continut influenteaza
tendintele si comportamentele din mediul online. Prin aceasta cercetare,
dorim sa oferim o perspectiva clara si relevanta asupra dinamicii social

media si a rolului influencerilor In modelarea opiniei publice.




PROGESUL DE REALIZARE A
PROIECTULUI

Brainstorming
Research

e Data collection
e Data Cleaning
e Data analysis

e Design-ul afisului

e Creearea videoclipului
e Creearea prezentdrii

Triajul ideilor
Decizia finala




EXTREME SPORTS AND
OUTDOOR AGTIVITIES

1. Ir‘lﬂaaﬂedek)U nechita.andrada

larisa.chinces
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rhiana «_skate

2. 'nechita.andrada fesbofficial

razzmotovlog mika.nita

alina.ravlea zborpestemuntiromaniei

3. alina.raulea

atvvideovlog

ramonaursu
soranachiper

irinaanedelcu



EDUGATION

dt_ivlian_prata

.. eduarddabican

luizabudau

2. Olgag Udg f nint|SChOO| horeca.culinaryschool

edvuarddabican

3. cornea,jully

olgagudynnintischool cornea.jully

icephotelschool



Top 3 inoencerl - ENTERTAINMENT &5

1. brOmania jimn’.hex

2. theozeciu o

3. vladgherman_oficial mere ffjosrod danisi@elizc

yun@ mgl vladgh‘\_oﬁcial
marilt‘rescu '
sn‘tz

zannidache
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K3

kauflandromania

samsungromania

lidlromania

becrsocialfinance

notino_ro emagromania

mcdonalds ro

fashiondays
kfcromania

lidiromania tazz.ro

kauflandromania

vodafone.romania

banca transilvania ’
avonspace sephoraromania

samsungromania

altexromania

orangeromania



BUSINESS & GAREERS

ionutgeorgelbelei

chefdragomirflorin

1. nICO|aI_taﬂd chefgianny

biancaelenaconstantin

2. tinuvidaicu

chef orlando_zaharia

denisdafilcea

3. chef_orlando_zaharia chet_ivlian_olary

nicolai_tand

tinuvidaicu

oana_turcu

) . cvmoise
florinaonetiv

izabelabossi

marius.mihalca



TOP 3 INFLUENGERI

1. selly

0.~ alexiaeram

3. iulianaberegoiofficial

LIFESTYLE & VLOG

gel'.erp

o - \\ o
culitdsterp
= n
crisl'i.ann : .
|UI|ar.ﬁ|<:|aI
andreeaPostanica I .'

har@yyy loredanachivu official

anamariapr reghecampf

S claudiapaveloficial
adel.stritu

curférul



TOP 3 INFLUENCERI FASHION .

1. a"ﬂaceusan grebenis@neéarmen
ZLAN\ NI
2./ grebenisancarmen 7R\ Selinigtezatu]
mara@n'ean ~A\ N ALY |
. Z [ ] \ ;}}'\‘g‘in*a irila
3. l0anagrama cezaraﬁis’rescu‘g | ~/f @
B\ ioan@dma \ | biancadragusanu18

-em‘l!.yp@ghelea
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ali@an B i
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silviaciii

stescu



1. delia andra

antonia

bogdandelaploiesti

jador_adevarat

2. irinarimes alinaeremia

babashaofficial
smiley_omul

5) alinaer‘emia A andreeabalanofficial

rubyishot

carlasdreams delia lidiabuble



TOP 3 INFLUENGERI

1.

2.

3.

that.gannicus

obret_andrei

isilentyt
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BEAUTY

. theorose.official erikaaaisac

glammed_by lorraine

2. glammed_by_lorraine " il

estera.buble

3\ SinZianaSOOper iamlaurraerhan anamecucuta

sinzianasooper

, alinaboda
ioana_dascalu

monica_orlanda
codrina.apostol

monicapalcau
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RETEAUA FINALA

alinaceusan

selly

bromania




STATISTICI RETEA

Densitate: 0.106 =>10%

Nr. componente conectate: 1
Average degree: 13.962

Cine intermediaza cel mai mult: Delia




Adrian Stoica

Denisa Ratezanu

Paula Ressa

Alex Tatar

Jessica Vasiliu




MULTUMIM PENT
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